BTS Technico-commercial "Vins et Spiritueux"
Proposition sujet épreuve E7- 1

Sujet BIB

Produit : BIBO© IGP Vin de Pays d'Oc - Blanc — Vigneratesla Voie Romaine

Sujet

Situation : Vous travaillez au service commercial de I'emise des "Vignerons de la Voie
Romaine" (Villesequelande — 11). Votre directions@uhaité que vous travailliez sur la
commercialisation d'un nouveau conditionnement BIB5 litres pour son IGP Pays d'Oc
Blanc.

Travail a faire : Vous présenterez en 5 minutes maximum a voteetibn I'argumentaire pour
ce projet de nouveau BIB (voir annexe) a destimatles chefs de rayon GMS de la région
géographique de votre choix

Bibliographie :

Rayons Boissons — Septembre 2010

Rayons Boissons — Décembre 2010

Site internet de I'entreprise "Les Vignerons déd&e Romaine"

Données eéconomiques de I'entreprise modifiées lpsuresoins de I'épreuve.
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Présentation des "Vignerons de la Voie Romaine" (d'aprés site internet de I'entreprise)

C'est en 1952, que la cave coopérative st
Villeséquelande voit le jour. Dans le
années 60, les viticulteurs de Caux
Sauzens, de Grezes-Herminis et

VIN DE PAYS
(ITE DE

Pennautier s'associent a la structt N B s CARCASSGVNE
existante. Par la suite, les années 90 voi ILLESEQUELA
les caves de Raissac sur Lampy et de ¢

Eulalie rejoindre la société qui s'appel - MALEPER?

désormais "Voie Romaine".

En 2004, c’est au tour des viticulteurs ..

Pezens et d'Aragon, fortement implantés dans lea@ab, de rallier celle-ci afin de former
"Les Vignerons de la Voie Romaine et du Cabardes”

Un vignoble de 1 600 hectares répartis sur 3 texroi

Les sols argilo-calcaires et gréseux du piémoneémsen, les terrasses graveleuses de la
Montagne noire et les molasses quaternaires daileepde I’Aude sont soumis au souffle lourd
et tyrannique du vent d'est, ou parfois, aux freildenes océaniques du vent d'ouest.

Nos viticulteurs ont, depuis maintenant plus deggvens, une politique de renouvellement des
variétés. Cet effort a permis de construire un eide a la hauteur des exigences commerciales
contemporaines.

Une chaine de production compléte, du champ jusiqubiouteille, et la volonté de préserver
I'environnement par le souci d’'une agriculture oaisée, sont des atouts majeurs pour notre
entreprise.

Les Vignerons de la Voie Romaine et du Cabardédysent en moyenne 120 000 hectolitres
de vin sur quatre appellations différentes : AO®@&des, AOC Malepere, VDP OC, VDP Cité
de Carcassonne.

Les vins de pays d’'OC sont en général des monogeépde reste des produits est issu
d’assemblages. La production conditionnée est 80D bouteilles.

Fiche Technique : IGP Pays d’OC Blanc

Terroir
Climat de transition méditerranéen avec des infltesrocéaniques
Sol : argilo-limoneux, bonne fertilité et bonnesesrce hydrique

Cépages
Chardonnay / Rendement : 85 hl/ ha

Vinification
Vinification classique en blanc et fermentationagd®e température (15 °C — 16° C)
Elevage en cuve / Stabilisation tartrique

Commentaire de dégustation
Robe jaune pale, brillant
Nez de fleurs blanches, notes de miel
En bouche, attaque moelleuse, de la fraicheure@ouve la dominante "fleurs
blanches" avec quelques notes amyliques.

Accord mets et vins
Apéritif et poissons en sauce
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Conditions générales de vente du produit  (extrait)

Conditionnement par palette (140 BIB), % palett@ BIB) ou box-palette (48 BIB) pour les
mises en avant (exemple ci-contre)

Prix de vente aux professionnels HT : 5,80 € / B&S .
Prix de revente conseillé (prix public TTC*) : 9,60 BIB de 5 I.
*TVA a 19,6 %

Transport : prix franco de port
Assurance : marchandise assurée a la valeur déclaré

Remise sur quantités (en % sur le CA facturé HT)
» de92a140BIB:2,5%
» de141a280BIB:3,5%
= 280BIBetplus:55%

Ristourne fin d'année sur CA annuel facturé HT
= del000€a1800€deCA:0,5%
= del801€a2500€deCA:1,2%
= de2501€a5000€deCA:1,8%
= 5001€etplusdeCA:25%

Délai de paiement : 30 jours fin de mois  ou esdemp %
Délai de livraison : 7 jours

Le packaging (A : Facing principal — B : face supérieure — ©nd — D : c6té)

Pasd0c 2 '

tion Geographique Protégle: 22

BLANC

Elevé et conditionrnié e A
par les vignerons
de la Voie Romaine y \
1170 Villesequelande }L t ]{ D
++ PRODUIT DE FRANCE () WU,
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contient des sutfites

|
&
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Un grand vin
du Languedoc

Grace a un encépagement sélectif,
aux innovations techniques
et a la vinification traditionnelle,
nos vignerons assemblent des vins élégants,
a la fois souples et complexes,
en parfaite harmonie
avec cette terre méditérranéenne qui les a vu naitre.

Nos vignerons conditionnent
aussi ce vin de pays d'Oc en bouteilles cachetées.
Vous pourrez également découvrir ou redécouvrir
chez nous des vins sous les appellations
Cabardes, Malepere
et Vin de Pays Cité de Carcassonne.

Longue conservation : Pratique :
la poche plastique protegé le produit pendant : léger, facilement transportable
plusieurs mois, a l'abri de la chaleur et de la lumiére. et logeable partout.

Fractionnable sans introduction d'air : Ecologique :
au fil des soutirages (méme sur plusieurs mois), Apres la derniere goutte, la poche plastique
le robinet empéche l'air de rentrer et la poche et le carton doivent étre séparés
souple se rétracte en suivant exactement le produit. (I'opération est facile),
"Méme entamé, je conserve." pour étre recyclés séparément.
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Données relatives au marché

It tout porte 3 croire que leur expan
sion va se poursuivre. Chez Super U,

la part accordée awx MDD, dej:

vée {50%), n'aurait pas encore at

re s l s l e n l teint son optirnum. Intermarché, de
: .

+ a marque. Carre-
spalement. « Nous
: effectivement confrontés a des

discours de mtionalisation du rayon de la

part des enseignes », confirme Ste-
Moainard, chet ¢

Mane Br i alon est encore

roupe Cicd
o

e pour les interve

¢ Les places se font de plus en plus I nfor ‘
nants de talle movenne. « Nous avons

k¥

chéres ! persifle un metteur en :
gne de mise en Bib™,

) . .
investi dans une &

ﬁ§~,z Yl
« Tlles ont une anté

hserve N Si

marché, 11 devient teés complique de
faire rentrer en myvon une nouvelle rele- MILe st commente 1'un d'ewx. Pour la renta

wrches MDD sont neoes-

che, O Wquet,

rence de vins de cépages en Bog-in-box™,  cer

ds lors qu'il existe déja un produit simi président du directoire ‘ ent, nous d:*m;s !Lif'n'&’«
| luire en MDD, » Ambiance... Il est  Leur émergence s'est opérée conjointe lopper nos es marques et les faire
lu dynamicque war ment & Vessor du contenant. Tls ont fait  vivie. Mais, pour s implanter en rayors, il
< stgnatares den cause commune! Le consommateur taut queie distributeur s pprme une e
l d'espace aux  achéte aussi plus facilement un vin d'm ference ija"j{i en place. Ce qui est de moins

¢ ales Mustration: seigne en Bib* qu'en 75 cl.» en moins fréquent. »

3,5 millions de foyers acheteurs de BIBO

Taux de pénétration : 14, 6 %

Somme dépensée par acheteur et par an : 92,20 €

Quantités achetées par acte : 7,2 éq. Cols

Fréquence d'acaht : 7,8 fois / an
Un gain de 400 000 ménages
Seuls 15 % des foyers ont pour l'instant testélBe @ au moins une fois dans l'année. Cette
pénétration semble faible mais évolue a vitessedgk&: 400 000 ménages ont été gagnés en
2009. Ce contenant a donc encore du potentielatateznent devant lui.

PREFORMANCE EN GMS
Vente de vins en BIB© du 27 avril 2009 au 25 a2€ilL0 en hypers et supers. (évolution a uin an en %)

Volume : 244 millions de litres (+ 16 %)
Valeur : 558,6 millions d'euros (+ 18,5 %)

Nombre moyen de référence : 37,5
Prix moyen : 2,29 €/ litre

Couleurs 0
BIB® rosé : 85 millions de litres (+ 24,8 %) 63 /0

BIB®© blanc : 24 millions de litres (+ 15,2 %) Cest la part que représente le BI
BIB© blanc : 135 millions de litres (+ 11,1 %) dans les ventes de VDP de cépe

L toutes couleurs confondues. Les M
Catégories

i 0
Vins de table : 13,5 % (+ 19,7 %) dominent le sc?gment avec 68 %
Vins de Pays : 17,6 % (+ 11,8 %) parts de marche.

AOC : 26,7 % (+ 12,2 %)
Vins de pays de cépages : 42 % (+ 19,1)
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Le rayon
s'organise

EN 2008, LES BAC-IN-BOX® PESAIENT 20% DES VOLUMES DU RAYON VING. DELIX ANS APRES, ILS
ATTEIGNENT DEJA 25%. UNE TELLE DYNAMIQUE IMPOSE DE REVOIR SANS CESSE LORGANISATION
DE LESPACE BIB®. POINT SUR UETAT DES REFLEXIONS MERCHANDISING NES ENSEIGNES ET DE LUN
HES PLUS GROS FOURNISSEURS DE CE RAYON, LE GROUPE CASTEL.

Sauf’ exception, 'intérét de re-

grouper les Bap-im-box® au
bout du rayom vins ne fait phus avoum
doute, Celui de les repérer, en re-
vanche, semble moins évident.
Draprés les relevés effectués par les
Editions Dauvers et Rayon Boissons
dans le cadre des Areliers du Vin
2010, 3 peine un espace Bag-in-box"
sur cing serait balisé. En la matiére,
les hypers ont une petite longueur
d'avance.,
Balisage. Auchan commence, par
exemple, & pénéraliser sur son habil-
lage la mention « fontaine 3 vins »,
visible de loin grice & ses letres ma-
Juscules. Tandis que Géant ou encore
Carrefour chapeautent leurs Bib*
d'une easquette « Gros conditionmne-
ments », Mais sans forcément déli-
miter cet espace sur les edtds, D'au-
tres adoptent le balisage proposé par
le groupe Castel. « 300 hypers et su-

olssons FA RS Seps sirdee 1000

pets sont habillés aux couleurs de notre
o Espoce Bag-in-Box® », informe
Franck Croagzet, directenr de la com
munication de Castel. Parmi lesquels
st wouvent des indépendants comme
Leclerc et ntermarché mais pas seu-
lement, »

« Aujourd hui, les Bag-in-hox™ se valo-
risent trés bien d trovers leurs packa-
gings, travaillés et attractifs, ajoute
Franck Crouzet. Mais ils peinent encore
d mettre en avant Jeurs qualités intrin-
seques, comme lu conservation uprés ou-
verture par exemple. Linformation sur le
lieu de vente devient done primordiale. »
D'ou les informations intégrées par
Castel sur ses kakémonos du type
« 4 semaines de conservation », « un
forimat nomade », et

Pour le reste, une trés faible part des
migasing qui proposent & Iheure ac
tuelle un balisage 1'associe 4 un laius
pedagogique.

L'espace Bag-in-box™
occupe endre 10 % et
15 % du linéalre pour une
part de marché volumes
de 25%. Pour lui aceor-
der plus de place, la plu-
part des enselgnas

nent sur les bou-

lles 75 cl, soit &n sup-
primant des références,
soit #n reduisant les

facings.

Les prochaines
planches de mer-
chandisage
feront apparaitre
un univers Bag-
in-box® avec un
plus grand nom-
bre de références
et surtout une
implantation

par couleur »

| ur-m.:ir Patarnotie,
Intermarcha

Selon les points de vente, I'espace
Bag-in-box" occupe entre 10% e
15% du linéaire. « Nows lui accordons
en effer 15% du myon, confirme Em-
manuel Podevin, chef de produits
national vins chez Systéme U, Sachan
ique les Bib™ pésent 36% de nos ventes de
vin en volurme, 50% du pare se retrouve
réguliérement en situation de fuptures, »
D'oir 'idée d'agrandir chaque année
cet espace en rognant, pour |'instant,
sur les vins courants. « I ne s'agit pas
de reduire la place allouée aux marques
nationales principales, ent & préciser
Emmanuel Podevin, Mais plutit d'en-
lever des signutures secondaires. »
Doublons, Comme ses concurrenss,
Systéme U se lance en effer 3 la
chasse aux doublons & ["échelle du
rayon vins dans sa globalité. Histoire
de donner wn peu d'oxygéne aux
Bib", « Quel intérit y a-t-il d proposer
quarte fois ke méme médoc?, s'inter-
roge Emmanuel Podevin. I fout faire
un ménage intelligent ou niveau natio-
nal, régiomal et local pour que ke consorn-
mateur ait ke méme choix mee moins de
produits. C'est un travail colessal. »
Ludovic Paternotte, responsable de I
file vins d'Intermarché, le rejoint;
« Nos linéaires ne sont pas extensibles.
O, Ja lisibilité des Bib" est faible et Je
Leiux de rupture éleve, du fait d"une pro-
fondeur de planches limitée, Cela nous
conduit donc d réduire des fucings, voir
des refermces m boutellles. »
Palettes au sol. Méme si cetie ratio-
nalisation reste au programme d' Au-
chan, I'enseigne d'hypers a décidé, i
I'inverse, de ne plus grignoter de
place sur les boutedlles pour libérer
de I'espace au Bib®. Son option: ajus-
ter les tablettes en hauter (voir article
dans re dossier) et supprimer les pa-
leties au sol,
Justernent, la suppression de tablettes
au profic de palettes au sol est-elle
justifiée? Les avis sur la question sont
partagés, « Méme les meilleures rota-
tions ne justifient pas une implantation
au sol, suuf dans quelques magasins aty-
piques », comimente Bernard Porte-
nart au merchandising d’Auchan, Les
etudes de Castel vont aussi dans ce
sens, « Sur le format bouteilles, les pa-
lettes au sol sont justifiées d la fois pous
kb
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444

une question de praticité et compte tenu
de leurs rotations, livre Franck Crouzet.
Muais cela n'est pas vrai pour les Bag-in-
box ™. D"autant que la quantité de réfe-
rences d gérer ne va pas dans le sens de la
suppression de tablettes. »

Malgré tout, certains points de vente
apprécient. « Suite d une étude de sorties
Caisses, mon patran, qui porte un intérét
particulier pour le vin, a décidé de passer
quelques reférences de Bag-in-box™ sur
demi-palettes au sol, €émoigne par

exemple Sébastien Stévenard, chef

de rayon liquides du Carrefour Mar-
ket de Villeneuve les Béziers (34).
Cela limite les ruptures et engendre
moins de manutention. » D'autres que
lui le pratiquent, et pas seulement
dans des régions viticoles, & I'image
de l'Intermarché d'Yseures sur
Crese (37),

Clés d'entrée. Aucun doute sur la
question : I'organisation se fait par la
couleur. « Les prochaines planches de
merchandisage leront apparuitre un uni-
vers Bag-in-box™ de plus en plus représen-
tatif du poids de cette famille avee un plus
grand nombre de rélérences ot surtout une
implantation par couleur », confirme
Ludovic Paternotte d'Tntermarché. Les
rosés, les rouges puis Jes blancs.

Voila également ce que préconise la

cellule merchandising du groupe
Castel. « Pour chaque couleur, nous
identifions ensuite les segments vins sans
indication géographique, les IGP et les
AQP. Puis, nous tenons compte de I Jo-
gique prix et des formats, en plagant les
plus pondéreux en bas », compléte
Franck Crouzet, directeur de la com-
munication du négociant. Le numéne
un du vin en France a déja noué un
partenariat avec Carrefour en 2009 e
avee Leclerc en 2010 pour diffuser et
mettre en place au point de vente ses
préconisations merchandising, ¢lar-
gies d lensemble du rayon vins ran-
quilles. Cora et Monoprix sont en tes)
au national,

Chez U, la premiére clé d'entrée reste
le format. Vient ensuite la couleur,
organisée selon un dassement verti-
cal: les blancs positionnés en hau-
teur sur la cinquiéme tablette, les ro-
sés au-dessous et Jes rouges encore
plus bas. « Et nous distinguons chacune
des fumilles de fogon horizontale avec les
vins de cepages a droite, les AOP au cen-
tre et les vins de table d gauche », glisse
Emmanuel Podevin de Systéme U
Sur le papier, Uorganisation du rayon
Bib" parait limpide. Reste mainte-
nant & la traduire de fagon visible en
magasis. Karine Ermenier

UNE LISIBILITE TRES RELATIVE

> En mayenne, les hypermarchés présentent 67 références de Bag-
in-box® par magasin a raison de 2,1 facing par unité selon les releveés
effectués par les Editions Dauvers et Rayon Boissons pour les Ateliars
du Vin 2010, En supers. la visibilité tombe & 1,7 facing en moyenne
pour 36 références. La variabilité entre les enseignes est importante:
Auchan et Super U, parexemple, accordent respectivement 3 et 24
facing enmoyenne & chacun de leur Bib®, Avec une trés nette surex-
position de leurs produits MDD. « Plutot que cing marques notionoles
tle vins de cépages en meriot, nous privilégions limplantation de notre
merlat U sur cing facings », indigue clairement Emmanuel Padevin

de Systéme U, Chez Auchan, le poids des signatures nationales est
également volontairement faible. « Pour preuve, sur les Bib® blancs,
nous ne proposons qu 'Lne seule margue nationale », confie Bermnard
Portenart du service merchandising. Hormis Cora, toutes les autres
enseignes accordent aujourc’hui moins de deux facings a chacun de
leur Bib® en moyenne. 0'ol une lisibilite trés réduite. Avec un nombre
toujours croissant de références, notamment en AOP, la situation

n'est pas préte de s'arranger...
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Les cépages gardent
la cote

Ventes sonuelles de ving de Franc

e et de vins IGP
en hypers et supers dua 17 aofit 2009

au 15 aodit 2010,

milions de litres{

632

millions deurps {

milliens de litres (- 3.5%)

+4.9%;)

millions deuros {@- 2.3 %)

+ 7.5 %)

Hose o
21 1w V7 % Qf']‘,‘l
Houge
Rouge 53,0
Blant 58,6 174)
S0 Blanc
12.7
Jrigine atégories,
France IGP standard
91 rmillions de litres (@ 7.0%) 1 O ; milions de litres {@- 3.3
Union Européenne IGP cepages
; ; millions de litres (&5 + 1.8 %) 1 64{1@!!::(‘35 de fitres (&+ 11,0%!
Soume Symphned R

progresser en GMS (+ 2,4 %) pour s'établir a

56 millions de litres, Soit dix millions de litres
de mieux que les ICP standards rouges, dont les
volumes ont reculé de - 10,9 % entre 3ot 2009
et aolt 2010,

Seuls les IGP standards rosés voient leurs ventes
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