BTS Technico-commercial "Vins et Spiritueux"
Proposition sujet épreuve E7- 1

Sujet Rosé de Provence

Produit : AOC Cobtes de Provence — Chateau Saint Pie@awveée Prieuré Rosé - 2010

Sujet

Situation : Vous étes représentant du producteur. Une paegtieotre travail est de réaliser la
prospection et le suivi d'une clientele professedien I'autre partie est d'assurer I'accueil au
caveau de vente de I'entreprise.

Vous devez accueilliun petit groupe d'acheteurs représentant une chainparisienne de
cavistes franchisésCe groupe est en "voyage d'étude” dans la régjimmerche des produits
pour compléter leur gamme de vin dans les appatiatiocales "Provence”.

Travail a faire: Avant la rencontre, vous présenterez en 5 minm@emum, I'organisation de
ce rendez-vous au chef d'exploitation et prépartaegumentaire de vente a destination de
cette cible en mettant en avant la bouteille 75A€DC Co6tes de Provence — Chateau Saint
Pierre - Cuvée Prieuré Rosé — 2010".

Bibliographie

http://www.techniloire.com
http://www.lepost.fr/
http://www.suite101.fr
http://www.vinsdeprovence.com
http://www.econostrum.info

Site internet de I'entreprise

Données économiques de I'entreprise modifiées lpsuresoins de I'épreuve.
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a I'abbaye de Saint-Victor et devint, plus tarde yropriété rurale dépendante de la paroisse
des Arcs.

Exploité de pére en fils depuis quatre génératibastuel propriétaire, Jean-Philippe Victor,
reprend la suite de I'exploitation familiale en 798

Le terroir

Le vignoble du Chéateau bénéficie d’une expositiahsst. Il est constitué de deux terroirs :
'un acide, adossé au massif des Maures; I'autygoacalcaire, situé sur les contreforts de la
vallée de I'Argens.

L’encépagement trés varié se compose de Grenaaisgult (pour les vins rosés), Syrah,
Mourvéedre, Cabernet Sauvignon, Carignan (pouriles nouges ) et Clairette, Ugny blanc,
Rolle, Sémillon (pour les vins blancs).

Vignes et vinifications

La culture de la vigne a su rester traditionndleeChateau Saint Pierre a choisi les techniques
culturales respectueuses de I'environnement tglled’enherbement, 'amendement naturel et
le travail du sol.

La vendange est effectuée en grande partie mamegile Depuis plusieurs décennies, le
Chéateau Saint-Pierre a recours a la méme famillevetelangeurs italiens, qui loge sur
I'exploitation pour cette période. C’est le moméanit attendu de récolter le fruit d’'une année
de travail. La vinification traditionnelle, assoei@ux différents progres technologiques, a
permis d’atteindre I'objectif principal du Chate&aint Pierre : conserver la typicité et la
qualité de ses vins, tout en satisfaisant unetélieme plus en plus avertie.

L'entreprise a engagé des démarches "qualH&CCP et IFS (International Food Standard)
Superficie totale : 55 ha.

La gamme de produit

Gréace a la qualité de son terroir et a la diverd#ésa vinification, le Chateau Saint-Pierre prepos
plusieurs cuvées, chacune possédant son propretéarara(les prix donnés sont les prix de vente au
caveau TTC)

Cuvée Baptiste rouge 2004 (vieilli en ft de chéne) — 16 € TTQOP

Gamme Prieuré

Ce sont des produits vinifiés ou élevés dans Is,l@in de leur apporter du soyeux, du gras et
de la rondeur pour en faire des vins accompageantepas gastronomiques. Ills ne manqueront
pas de réjouir tous les palais.

Cuvée du Prieuré - rouge 2008 (passage en fag3-OTTC PVC

Cuvée du Prieuré - blanc 2010 (passage en fa)0-8TTC PVC

Cuvée du Prieuré - rosé 2010 (passage en fat)0-€8J0C PVC

Cuvée Marie- rosé 2010 -7 .30 € TTC PVC
Une cuvée appréciée pour sa féminité, sa coulésiple et son nez floral et parfumé.
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Gamme tradition

Cuvée Tradition - rouge 2007 — 5,60 € TTC PVC

Cuvée Tradition - Blanc 2010 — 5,60 € TTC PVC

Cuvée Tradition - Rosé 20105.60 €(80 000 cols environ produits par an)

Récapitulatif des médailles obtenues par Chateau B Pierre

Cuvée Marie : OR Concours de St Tropez pour le millésime 2003

OR Concours Général Agricole PARIS - 2007

ARGENT Concours des Grands Vins Macon - 2007 Cuvée du Prieuré rosé :

OR Concours de la ville de St Tropez - 2006 ARGENT : Concours Général Agricole Paris - 2009
ARGENT Concours général agricole PARIS - 2003 ARGENT Concours des Vignerons Indépendants - 2009
ARGENT Concours du vigneron Indépendant - 2003 BRONZE Concours des Grands Vins Macon - 2003

ARGENT Concours vignerons indépendants - 2005
Cuvée du Prieuré rouge :

OR Concours des Vignerons Indépendants - 2005 Cuvée Tradition blanc :

BRONZE Concours des Grands Vins Macon - 2005 OR Concours général agricole PARIS millésime 2007
BRONZE au concours général agricole Paris - 2004 ARGENT Concours des Grands Vins Macon - 2007
BRONZE Concours des Grands Vins Macon pour les ARGENT Concours général agricole PARIS millésime 2003
millésimes 2002, 2003 et 2004 BRONZE Concours général agricole PARIS - 2004
ARGENT Concours du vigneron Indépendant - 2002 BRONZE Concours du vigneron Indépendant - 2004

BRONZE Concours général agricole PARIS - 2005
Cuvée du Prieuré blanc :

OR Concours des Vignerons Indépendants - 2007 Cuvée Tradition rosé: BRONZE au Concours des grands
OR Concours de la ville de St Tropez - 2007 vins de France Macon pour son millésime 2003

ARGENT Concours général agricole PARIS - 2007

OR Concours général agricole PARIS - 2004 Cuvée BAPTISTE: ARGENT au concours général agricole
OR Concours des vignerons indépendants — 2005/06 pour son millésime 2004

ARGENT Concours du vigneron Indépendant - 2003
Revue de presse (sur le rosé Prieuré)
Guide Gilbert et Gaillard 2010
Robe rose clair. Nez fruité discret. Bouche éqréi ronde, harmonieuse, ou dominent des arémes
d'agrumes. Note: 82/100
Guide Hachette 2010 : Coup de cceur pour la cuvéaeMaos

Magazine Le Point septembre 2009 : Citation powulge du Prieuré blanc
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FICHE TECHNIQUE du Chéateau Saint Pierre - Cotes de Provence 1@sgée Prieuré 2010

Terroir
Climat méditerranéen
Sols acides du massif des Maures et argilo-cakdieda vallée de 'Argens

Cépages
90 % de grenache et 10 % de Cinsault

Dégustation

Robe pale aux reflets tendres.
Nez fin, complexe, ardmes grillés, fumés, puis éant vers la rose, la framboise, finale noix deogoc
amande.

Bouche harmonieuse révélant un vin velouté, d’'uaede plénitude,
tres persistante. Finale finement vanillée avecdéss de bois fondu
ne venant pas masquer la typicité de ce vin. On [eeloire en
aperitif, il appréciera également d’étre consommeécades viandes
blanches.

Vinification

Vendange manuelle. Macération : une dizaine d'lseure
Vinification et élevage sous bois avec batonnagdids.

Conditions habituelles

Conditionné par carton de 6 bouteilles

Prix de vente aux professionnels HT : 3,75 €/ col
*TVA & 19,6 % - prix départ cave

Assurance : marchandise assurée a la valeur déclaré

Remise sur quantités (en % sur le CA facturé HT)
= de50al150cols:2,5%
= de1l51a300cols:3,5%
= 301 cols450cols:4,5%
= 451 cols et plus: 5,5 %

Ristourne fin d'année sur CA annuel facturé HT
= del000€a1800€deCA:0,5%
= del801€a2500€deCA:1,2%
= de2501€a5000€deCA:1,8%
= 5001€etplusdeCA:25%

Délai de paiement : 30 jours fin de mois  ou esdem %
Délai de livraison : 10 jours
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Présentation de l'appellation "Cétes de Provence"

Actuellement, L'appellation Cétes de Provence Esgur plus de 20 000 ha sur 3 départements :

Var, les Bouches du Rhoéne et une enclave danslpes Maritimes, qui regroupe 84 communes
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Appellation d'Origine Controlée Cotes de Provence
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Le haut pays

DONNEES RELATIVES AU MARCHE DU VIN ROSE ET AU VINS ROSES DE PROVENCE

La France, I consommateur de rosés

le

* Selon Audirep, 69 % des consommateurs francasndedéclarent en avoir consommeé dans I'année.
* 23 % des volumes de vins tranquilles consommédoraicile, hausse de la part de marché

grandissante chaque année (+ 2 pts en 2 ans)@mealétdes rouges

» Achetés par 51 % des ménages francais — Taugmeétnation en hausse (71 % pour rouges et 68 %

pour blancs)
* 2/3 des volumes achetés en hyper et super (paanso a domicile)

* 2/3 des volumes consommeés par les +50 ans. Etsmeu eux qui font la croissance.
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Explosion des ventes de vins rosés en France
Phénomeéne de mode ou profond changement ?

Le ministére de I'Agriculture vient de publier ldsrnieres statistiques et elles sont édifiantes vins
roses représentent 25 % des ventes de vin en Fakorsayu'elles ne représentaient que 9 % en 1998.

C'est une véritable ruée vers le rosé qui s'ofgrsi I'on en croit les tendances et les habituties
consommation, celle-ci va se poursuivre et méneedlérer...

- Longtemps considéré comme un petit vin, un "sonsouge”, le vin rosé bénéficie de cette
image de "non vin" surtout aupres des jeunes efetees.

- Qui dit petit vin dit aussi petit prix et c'estns doute cela qui I'a lancé au départ grace a son
c6té populaire et facilement accessible.

- Ensuite, le vin rosé est clairement un "vin dptuee”, ce qui améliore encore son pouvoir de
séduction auprés des jeunes générations qui coapentles habitudes de Papa en s'orientant
plutdt sur ce vin que le bon rouge paternel!

- Enfin, il s'accommode parfaitement de la cuisiagide type quiche, salade, pizza et autres
shacking ce qui devient carrément un mode de comswion avére et naturel...

Les vins rosés de Provence sont a l'aube de se@sutais, dorénavant, il faut compter avec tous les
producteurs hexagonaux qui tendent a améliorer cesse la qualité de leurs vins rosés eu égard a
I'énorme marché qui s'offre a eux.

Méme la Champagne voit ses ventes de Champagréssawgloser c'est dire...

Evolution de la production de Rosé en France {HI)
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Vin rosé ne rime pas seulement avec été et léger

Un blason redoré

Depuis plusieurs années, la qualité du vin rosst sensidérablement améliorée. Tout comme les
autres vins, il a bénéficié des améliorations teqpes en matiére de vinification. Son image a cbang

Il s'est libéré de son étiquette de vin populdoat juste bon a venir en aide a certains vinsesugpp
riches en alcool, pour s’inviter désormais sans pere sur les plus grandes tables de la haute
gastronomie francaise et internationale.

La consommation de rosés ne connait pas la crise

La consommation de vin au niveau mondial ralemigjs le vin rosé fait exception a la regle. Une
tendance qui témoigne de I'engouement croissanbdsommateur pour cette "curiosité aenologique”.
La France représente 14 % de la consommation mendia vin a pizza ou a grillades" laisse peu a
peu la place a un vin capable d’agrémenter tousstgle cuisines au quotidien. Ces dernieres années,
nous avons assisté a un changement d’habitude plerialu consommateur : il remplace volontiers
lors d’'un repas son verre de vin rouge, ou de bosslcoolisées diverses, par un verre de rose.
L’amateur averti tout comme le néophyte sembleragt@ séduit par ce type de vin, simple, facile
d’acces, qui ne nécessite pas un palais finemeouaoné aux subtilités cenologiques. Une force, qui
a permis a ce breuvage du passé de séduire asléafgente féminine et les jeunes, souvent moins
connaisseurs de vins et plus amateurs d'alcodks for

Le rosé de Provence en quelques chiffres

88 % des vins produits en Provence sont des ro%&t,la seule zone de production spécialisée dans
ce type de produit. Le rosé représente donc umge larajorité de la production : 89 % des vins des
Cotes de Provence, 82 % des Coteaux d'Aix-en-Poay@8 % des Coteaux Varois en Provence.

A noter : 75 % de la production provencale de to&@éficie aujourd’hui du classement en appellation
d'origine contrdlée (AOC).

Le rosé de Provence ne connait pas la crise

Malgré la crise, et alors que le blanc et le rosigleissent une érosion sensible, le rosé résist@&sAp
avoir vu sa part dans la consommation totale deexploser de 10,8% en 1990 a 22,6% en 2008, et
apres la victoire contre la Commission européennevgulait autoriser le rosé "coupé”, le vin rosé
continue a s’affirmer.

Au premier rang, leader des roseés, le rosé de Receveil a encore gagné deux points de part de
marché dans les grandes surfaces en 2009 pounda&é&i4,7%.

"2010 démarre sur un équilibre offre-demande, auvee légere augmentation de l'offre et une
demande dynamiquetommente Michel Couderc, économiste du Comitérmofessionnel des vins
de Provence, structure qui regroupe les trois égipmis majeures des vins de Provence.

Les ventes de 2009, estimées a 650 M€, ont emr@giae progression et les stocks au 31 décembre
2009 sont restés bas, méme s’ils sont en hau86e8%0 hectolitres.

La derniére récolte du rosé de Provence a été bemmgialité, et quasi stable en quantité avec 1,068
million d’hectolitres. Le prix moyen de la bouteilyendue en grande distribution a progresse. Il se
situe a 3,30 € contre 2,30 € pour I'ensemble deés.0

Les prix s’annoncent satisfaisants pour 2010 : &Aegl’hui, on a vu passer 60 % des volumes en vrac

avec des prix stables en Cote de Provence et erelégusse pour les Coteaux Varois et les Coteaux
d’Aix-en-Provence", indique Michel Couderc.
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